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Ausgangssituation

• SIG Combibloc verfolgt die Entwicklung von OnPack-Konzeptionen mit dem Ziel, seinen 

Kunden über attraktive Themen ein Marketing-Instrument zur positiven Aufladung der 

eigenen Marke zu bieten; dadurch soll für SIG eine erhöhte Kundenbindung erreicht 

werden

• Im Herbst 2004 wurde HoogenDyk von SIG Combibloc damit beauftragt, eine zunächst 

grob entwickelte OnPack-Konzeption zum Thema Schutz von Meeres-Säugern zu 

detaillieren und mit geeigneten Aktions-Partnern zusammen mit einem SIG-Kunden 

umzusetzen

• Zu den Aufgaben von HoogenDyk gehörte dabei die Partnerakquisition, die Aushandlung 

der diversen Kooperationsleistungen und der Finanzmittel zur Subvention der 

entstehenden Systemkosten, sowie das komplette Projektmanagement der Umsetzung
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• Zweck des Vereins, der 1998 gegründet wurde,  ist die Förderung des Umweltschutzes, der Wissenschaft und 

der Bildung, insbesondere der Schutz der Cetaceen (Wale und Delphine) und ihres marinen Lebensraumes.

• Leistungen: Vorbereitung und Durchführung von zwei 7-tägigen Gewinner-Events (Delfin- und Wal-

Besichtigungen auf Gomera) mit Betreuung der Gewinnspiel-Teilnehmer vor Ort, Bereitstellung von Bildmaterial  

und Ausstellung von Patenschaftsurkunden, Umsetzung und Management der Online-Präsenz des 

Gewinnspiels

• Krings Fruchtsaft wurde im Jahre 1954 gegründet und ist heute eine der größten Hersteller von Fruchtsäften 

und Fruchtgetränken in Deutschland.

• Leistungen: Bereitstellung von adäquater OnPack-Fläche zur Lancierung der MEER ERLEBEN!-Aktion auf ca. 

2 Mio. Getränkekarton-Einheiten der Marke „Krings Premium“ für 6 Monate, Teil-Übernahme der Agenturkosten

• Weltweit führender Hersteller von Kartonverpackungen für frische und haltbare Nahrungsmittel wie Getränke, 
Suppen, Desserts und Saucen und zugleich Systemanbieter für die entsprechenden Füllmaschinen; weltweiter 
Umsatz ca. 900 Mio. €

• Leistungen: Teil-Übernahme der Agenturkosten, Übernahme der Systemkosten des OnPack-Drucks auf 
Krings-Packungen

• Führender PayTV-Sender in Deutschland mit ca. 3,4 Mio. Abonnenten; zahlreiche Spartenprogramme inkl. 
Natur-Doku-Channel „Animal Planet“

• Leistungen: Medialeistung: Anzeige in „tv digital“, Nachbericht der ersten Gewinnerreise, Begleitung der Phase 
1 online und im Sendeumfeld von „Animal Planet“ und im Familienprogramm; Übernahme von 100 
Delfinpatenschaften, Umsatzbeteiligung für über OnPack vertriebene Abo-Pakete, Management der 
Gewinnspiel-Hotline zur OnPack (Phase 2)

• Reiseveranstalter im Online-Bereich, Teil des TUI-Konzerns
• Leistungen: Reisepakete für beide Gewinner-Reisen sowie für das Premiere-Film-Team (Flug und Unterkunft), 

Übernahme der Kosten für Delfinbeobachtungsfahrten und der Betreuung der Gewinner vor Ort

Beteiligte Partner und zugesicherte Leistungen im 
Dezember 2004
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Ziele der OnPack „MEER ERLEBEN!“

• Gestärktes Kundenverhältnis zwischen SIG Combibloc und Krings/Refresco

• Steigerung im Abverkauf für Krings im Aktionszeitraum - und damit Mehrumsatz für 
Krings sowie für SIG

• Steigerung des Bekanntheitsgrades von Combibloc-Verpackungen 

• Positive Aufladung der Marke „Krings“ als Unterstützer einer förderungswürdigen 
Initiative

• Absatzförderung für ein Standard-Abo-Paket von Premiere, und für Reisen auf die 
Kanarischen Inseln bzw. nach La Gomera von ferien.de

• Steigerung der Bekanntheit von Meer e.V. durch Nutzung der breiten Distribution von 
Krings Fruchtsäften im deutschen LEH, Sensibilisierung für des Themas Schutz von 
Meeressäugern bis in die Haushalte hinein
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Timing-Übersicht der Gesamt-Aktion

OnPack
Design/Abstimmung

OnPack
Produktion/Distribution

Marktpräsenz Aktion

Januar `05

Motiv abgestimmt & freigegeben

Februar März April Mai Juni ff.

Phase 2: OnPack (bis ca. Okt.05)
Phase 1: Anzeige tv digital,

onair Premiere etc.

Erste Gewinner-Reise
aus Phase 1: April 2005

Zweite Gewinner-Reise 
aus Phase 2: April 2006
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Phase 1

Erstes Gewinnspiel, Anzeige „tv digital“ & onair 
Features auf Premiere
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3-seitige Anzeige in „tv digital“, Ausgabe 14.01.05 (1)

• Ganzseitiges Motiv auf 
Einleitungsseite zum Abonnenten-
Service-Bereich „PREMIERE 
AKTUELL“ der Zeitschrift

• Verkaufte Auflage: 1,5 Mio. 
Exemplare

• Reichweite: 1,1 Mio. Leser
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3-seitige Anzeige in „tv digital“, Ausgabe 14.01.05 (2)

• Doppelseite 
Aktionsdar-
stellung

• Hinweis auf 
OnPack

• Nennung 
Responsekanäle 
Web und Hotline
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TV Trailer auf Premiere – Teaser & Nachberichte

315 x Gewinnspieltrailer

je 60“

14.1.-4.2.05

14 Sender

 Clip

132 x Nachbericht kurz

je 90“

16.-29.5.05

12 Sender

 Clip

121 x Nachbericht lang

je 180“

30.5.-15.6.05

12 Sender

 Clip

 Schaltpläne nach Phasen

http://www.padberx-marketing-consultants.de/Media/Premiere_exclusiv_clip.wmv
http://www.padberx-marketing-consultants.de/Media/Exklusiv_Rueckblick_LaGomera.wmv
http://www.padberx-marketing-consultants.de/Media/Exklusiv_LaGomera_lang.wmv
http://www.padberx-marketing-consultants.de/Media/Onair_Schaltplaene_Premiere.xls
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Zwischenfazit Phase 1

• Gesamt-Mediawert: 417.000 EUR
- Anzeige „tv digital“ 67.000 EUR
- Trailer & Nachberichte 350.000 EUR

• 6.900 Gewinnspiel-Teilnehmer
- 75% über Internet (via premiere.de)
- 21% über Telefonhotline (Premiere-Hotline)
- 4% per Post

• Gesamtwert Reisedurchführung: 12.800 EUR
- 3 x 2 Gewinnerreisen 6.000 EUR
- 6 x Betreuung vor Ort 3.800 EUR
- Reise Filmteam 3.000 EUR

• Zusätzlich Verlosung der ersten 50 Delfinpatenschaften
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Phase 2

Zweites Gewinnspiel, OnPack auf Krings Premium
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Layout der OnPack - ab 1.4.05 im Handel

• Belegung von 5 
Saftdekoren 
(Banane o.Abb.)

• Bundesweite 
Distribution von 
April bis Oktober 
2005

• Systemkosten ca. 
30.000 EUR

Gewinnspiel-
Bereich

Info-Bereich

Abovertriebs-
Bereich

Partner-Bereich
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Integration in POS-Flyer für famila-Märkte Juni 2005

• Flyer durch Refresco erstellt

• Mehrere famila-
Vertriebsschienen in 
Deutschland

• Insgesamt über 100 Standorte 
bundesweit
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Sonderplatzierung im Handelshof Mönchengladbach
zum 7.4.05
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Online-Auftritt Gewinnspiel auf www.m-e-e-r.de -
online ab 1.4.05

• Integration von 3 
Aktionsseiten in den 
Web-Auftritt von 
M.e.e.r. e.V.

• Spezielle 
Programmierung 
i.W.v. 1.000 EUR

• Prominente 
Darstellung aller 
Aktionspartner

http://www.m-e-e-r.de/
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Online-Nutzungs-Statistik www.m-e-e-r.de
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Gewinnspielteilnehmer online
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3-seitiger Artikel in Food-Technologies im Juli 2005

• Druckauflage 
12.000 
Exemplare

• Vertrieb in 
Europa
(>5 Länder)
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Zwischenfazit Phase 2

• OnPack präsent und erfolgreich
- Fünf belegte cf2-Dekore mit insg. 2,2 Mio. Einheiten von April bis Oktober 

2005
- Um 30% erhöhter Absatz (+1,08 Mio. Einheiten) im Vorjahresvergleich 

während Aktionszeitraum
- Diverse Sonderplatzierungen

• Gewinnspiel mit guter Response
- Hotline: 1.372 Teilnehmer (davon 1.079 verwertbare Adressen)
- Internet: 6.975 Teilnehmer (via m-e-e-r.de); um bis zu 100% höhere 

Clickrate auf der Website auf Grund der Aktion
- Wert der verlosten 3 x 2 Reisepakete 9.800 EUR (Reisetermin April 2006); 

zusätzlich Verlosung von weiteren 50 Delfinpatenschaften

• Vertrieb PREMIERE-Abos nicht befriedigend
- 20 Anrufe auf separat angegebener Abo-Hotline
- 4 Abo-Abschlüsse (1 x Juni, 1 x Juli, 2 x August)
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Gesamtfazit

• Absatzwirkung bei Kunde Refresco/Krings erfreulich; aktionsbedingte 
Zusatzlistungen bei Plus und REWE

• Positiver Imagetransfer für alle beteiligten Marken; gute Response auf 
Konsumentenseite

• Ziel der Bekanntheitssteigerung von Meer e.V. erfüllt

• Gesamtkosten für SIG Marketing i.H.v. ca. 49.000 EUR durch zusätzlichen Umsatz 
weitgehend ausgeglichen

• Stärkung von SIG als „Full-Service-Partner“ mit Marketing-Kompetenz
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Copyright

 Dieses Dokument ist ausschließlich für den Adressaten bzw. Auftraggeber bestimmt; es bleibt bis 
zur einer ausdrücklichen Übertragung von Nutzungsrechten Eigentum von HoogenDyk/PadberX 
Marketing Consultants 

 Jede Bearbeitung, Verwertung, Vervielfältigung oder gewerbliche Verbreitung des Werkes ist nur 
mit Einverständnis von HoogenDyk/PadberX Marketing Consultants zulässig

Haftung

 Für den Inhalt dieses Berichtes ist allein der Autor/sind allein die Autoren verantwortlich; ist 
dieser Bericht Teil einer Präsentationsveranstaltung, so ist der Inhalt des Berichtes nur 
zusammen mit dem gesprochenen Wort als vollständig anzusehen

 Die Berichtsinhalte sind zum Teil zukunftsorientierte Aussagen; dies sind Aussagen, die keine 
historischen Tatsachen darstellen; derartige Aussagen beruhen auf gegenwärtigen Plänen, 
Einschätzungen und Prognosen der Berater von HoogenDyk/PadberX Marketing Consultants 
sowie des Managements des Klienten/Auftraggebers; zukunftsorientierte Aussagen stehen im 
Kontext ihres Entstehungszeitpunktes; HoogenDyk/PadberX Marketing Consultants übernehmen 
keine Verpflichtung, die in diesem Bericht enthaltenen zukunftsorientierten Aussagen aufgrund 
neuer Informationen oder zukünftiger Ereignisse unaufgefordert zu aktualisieren


